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Pentru interpretarea corecta a rezultatelor va rugam sa consultati precizarile metodologice de la pagina 3 din comunicatul de presa

Cifra de afaceri in comertul cu amanuntul
(cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete)
in luna decembrie si anul 2011

in luna decembrie 2011, volumul cifrei de afaceri din comertul cu amadnuntul (cu exceptia comertului cu
autovehicule si motociclete) a crescut fata de luna precedenta atat ca serie bruta cét si ca serie ajustata in functie
de numarul de zile lucratoare si de sezonalitate cu 10,3% respectiv, cu 0,3%.

Fatad de luna corespunzéatoare a anului precedent, volumul cifrei de afaceri pentru comertul cu amanuntul (cu
exceptia comertului cu autovehicule si motociclete) a crescut atat ca serie bruta cét si ca serie ajustata in functie
de numarul de zile lucratoare si de sezonalitate, cu 6,0 % respectiv, cu 3,9%.

in anul 2011, volumul cifrei de afaceri din comertul cu amanuntul (cu exceptia comertului cu autovehicule si
motociclete) a scazut fata de anul 2010, atat ca serie bruta cét si ca serie ajustata in functie de numarul de zile
lucratoare gi de sezonalitate cu 2,5% respectiv, cu 3,3%.

Indicii volumului cifrei de afaceri in comertul cu amanuntul,

conform CAEN Rev.2
procente -2005=100 -

Activitate Dec. lan. Feb. Mar. Apr. Mai lun. lul. Aug. Sep. Oct. Nov.” | Dec.”

2010 2011
B 158,6 110,2 116,4 137,5 138,6 141,6 143,4 148,9 155,6 151,4 155,7 152,4 168,1

Comert cu
amanuntul - total | g 139,0 | 1405 142,9 143,0 140,9 | 142,0 | 1414 | 1442 140,0 142,2 145,2 144,0 144,4

B 165,3 107,9 107,9 123,4 130,5 126,2 127,4 131,7 133,9 131,5 133,7 131,5 166,4

ALIMENTARE
S 130,3 129,0 128,3 127,9 128,3 128,1 128,8 129,5 125,9 130,3 130,7 128,3 127,4

B 166,4 120,8 125,8 148,1 142,8 146,3 1491 148,7 156,1 1565,2 162,2 163,4 179,9
NEALIMENTARE

S 141,4 149,5 151,5 153,2 152,1 150,1 149,1 150,9 147,3 147,3 153,4 154,2 156,0

B 132,6 94,0 113,0 141,0 144,2 158,5 159,8 1781 191,2 177,5 180,4 166,6 148,5
CARBURANTI

S 136,9 132,6 149,7 153,9 149,5 155,1 156,1 162,5 161,4 155,1 157,1 158,1 159,3

ALIMENTARE = Cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si tutun; NEALIMENTARE = Cu vanzare predominanta de produse nealimentare; CARBURANTI = Comertul cu amanuntul al carburantjlor
pentru autovehicule, in magazine specializate

B= serie bruta; S= serie ajustata in functie de numar zile lucratoare si de sezonalitate

Notd: " Date rectificate; P Date provizorii; vezi precizarile metodologice
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Evolutia lunara a cifrei de afaceri in comertul cu amanuntul,
conform CAEN Rev. 2
( serie ajustata in functie de numar zile lucratoare si de sezonalitate)
- ianuarie 2005 - decembrie 2011 -

- 2005=100 -
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Indicii volumului cifrei de afaceri pentru comertul cu amanuntul (cu exceptia comertului cu autovehicule
si motociclete)

DECEMBRIE 2011 in % fa;é de: Anul 2011/
Anul 2010
NOIEMBRIE 2011 DECEMBRIE 2010
Total comert cu amanuntul (cu exceptia comertului cu B 110,3 106,0 e
autovehicule si motociclete) s 100.3 103.9 96.7
Cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si B 126,6 100,7 93,8
tutun s 99,3 97,8 92,9
B 110,1 108,1 100,2
Cu vanzare predominanta de produse nealimentare
S 101,2 110,4 100,2
“ . ) N B 89,1 112,0 98,3
Comertul cu amanuntul al carburantilor pentru autovehicule, in
magazine specializate s 100.7 116.4 082

Nota: B= serie brutd; S= serie ajustata in functie de numar zile lucratoare si de sezonalitate

Decembrie 2011 comparativ cu noiembrie 2011

Volumul cifrei de afaceri pentru comertul cu aménuntul (cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete),
serie bruta, in luna decembrie 2011, comparativ cu luna precedenta, a crescut pe ansamblu cu 10,3%, datorita
cresterilor inregistrate la vanzarile de produse alimentare, bauturi si tutun (+26,6%) si la vanzarile de produse

nealimentare (+10,1%). Comertul cu amanuntul al carburantilor pentru autovehicule in magazine specializate a scazut cu
10,9%.

Volumul cifrei de afaceri pentru comertul cu aménuntul (cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete),
serie ajustata in functie de numarul de zile lucratoare si de sezonalitate, in luna decembrie 2011, comparativ cu luna
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precedenta, a crescut pe ansamblu cu 0,3% datorita cresterii inregistrate la vanzarile de produse nealimentare (+1,2%) si
la comertul cu amanuntul al carburantilor pentru autovehicule, in magazine specializate (+0,7%). Vanzarile de produse
alimentare, bauturi si tutun au scazut cu 0,7%.

Decembrie 2011 comparativ cu decembrie 2010

Volumul cifrei de afaceri pentru comertul cu aménuntul (cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete),
serie bruta, in luna decembrie 2011, comparativ cu luna decembrie 2010 a nregistrat o crestere cu 6,0% datorata
cresterii comertului cu amanuntul al carburantilor pentru autovehicule in magazine specializate (+12,0%), a vanzarilor de
produse nealimentare (+8,1%) si a vanzarilor de produse alimentare, bauturi si tutun (+0,7%).

Volumul cifrei de afaceri pentru comertul cu amanuntul (cu exceptia comertului cu autovehicule si motociclete),
serie ajustata in functie de numarul de zile lucratoare si de sezonalitate, in luna decembrie 2011, comparativ cu luna
decembrie 2010 a crescut cu 3,9%, crestere datoratd comertului cu amanuntul al carburantilor pentru autovehicule in
magazine specializate (+16,4%) si a vanzarilor de produse nealimentare (+10,4%). Vanzarile de produse alimentare,
bauturi si tutun au scazut cu 2,2%.

Anul 2011 comparativ cu anul 2010

in anul 2011 comparativ cu anul 2010, volumul cifrei de afaceri pentru comertul cu amanuntul (cu exceptia
comertului cu autovehicule si motociclete), serie bruta, a scézut cu 2,5%, scadere datoratd reducerii vanzarilor de
produse alimentare, bauturi si tutun (-6,2%) si a comertului cu amanuntul al carburantilor pentru autovehicule in magazine
specializate (-1,7%). Vanzarile de produse nealimentare au crescut cu 0,2%.

in anul 2011 comparativ cu anul 2010, volumul cifrei de afaceri pentru comertul cu amanuntul (cu exceptia
comertului cu autovehicule si motociclete), serie ajustata in functie de numarul de zile lucratoare si de
sezonalitate, a scazut cu 3,3%, scadere datorata reducerii vanzarilor de produse alimentare, bauturi si tutun (-7,1%) si a
comertului cu amanuntul al carburantilor pentru autovehicule in magazine specializate (-1,8%). Vanzarile de produse
nealimentare au crescut cu 0,2%.

PRECIZARI METODOLOGICE

1.Sursa datelor o constituie Cercetarea statistica lunara privind indicatorii pe termen scurt in servicii (SERV TS), in conformitate cu Regulamentul
Consiliului European nr. 1165/1998, Regulamentul Consiliului si Parlamentului European nr. 1158/2005 si Regulamentul Comisiei Europene nr.
1503/2006 cu privire la statisticile pe termen scurt.

2. Cercetarea statistica este de tip selectiv. Tipul de sondaj utilizat si procedeul de extragere a esantionului este cel al sondajului stratificat cu
selectie aleatoare simpla fara revenire in cadrul fiecarui strat, in care variabilele de stratificare sunt reprezentate de: activitatea economica si clasa
de marime a intreprinderii in functie de numarul de salariati. Datorita necesitatilor privind comparabilitatea rezultatelor pe grupe de activitati omogene
cét si la nivel de intreprindere de la o perioada la alta, categoria operatorilor economici cu potential economic ridicat (50 de salariati si peste), se
cerceteaza exhaustiv. Baza de selectie a esantionului asigura o reprezentativitate calculata dupa cifra de afaceri de 92,69% din muliimea totala a
unitafilor active. Datele se colecteaza de la circa 1800 operatori economici cu activitate principala de comert cu amanuntul (diviziunea CAEN Rev. 2:
47). Eroarea maxim admisa a estimatiilor este de + 3%.

3. Comerful cu aménuntul (diviziunea CAEN Rev.2: 47) Aceasta diviziune include revénzarea (vanzarea fara transformare) de méarfuri noi sau
folosite, in principal catre marele public, pentru consum sau utilizare personala ori casnica, prin: magazine, supermagazine, standuri, case de
comenzi prin posta, vanzatori ambulanti, cooperative de consum etc.

Comertul cu amanuntul este clasificat, in primul rand, dupa tipul unitatii de desfacere a marfii (comer{ cu amanuntul in magazine (grupele 471 la
477); comert cu amanuntul neefectuat prin magazine (grupele 478 si 479). Comertul cu amanuntul in magazine include comertul cu amanuntul de
marfuri folosite (clasa 4779).

Pentru comertul cu aménuntul in magazine, exista si o alta distinctie, intre comertul cu aménuntul in magazine specializate (grupele 472 la 477) i
comerful cu amanuntul in magazine nespecializate (grupa 471). Grupele de mai sus sunt in continuare subdivizate dupa gama de produse vandute.
Comertul care nu se efectueaza prin magazine este subdivizat in functie de formele de comert, cum ar fi comertul cu amanuntul efectuat prin
standuri si piete (grupa 478) si comerful cu amanuntul care nu se efectueaza prin magazine, de exemplu comanda prin posta, din usa in usa, prin
automate de vanzare etc. (grupa 479).

Marfurile comercializate in aceastd diviziune sunt limitate la bunurile care de obicei sunt considerate a fi de larg consum. Prin urmare, méarfurile care
nu sunt de larg consum sunt excluse (exemplu: cerealele, minereurile, masinile industriale etc.). Aceasta diviziune include de asemenea unita]
angajate in vanzarea catre publicul larg, de produse cum ar fi calculatoare, articole de papetarie, vopsele sau cherestea, desi aceste produse poate
nu sunt pentru uz personal sau gospodaresc. Manipularea, care este in mod normal inclusa in activitatea de comert nu afecteazé caracteristicile
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marfurilor si poate include, de asemenea, sortarea, separarea, amestecarea si ambalarea.

Aceastd diviziune include de asemenea comertul cu amanuntul prin comisionari i activitatile caselor de licitatie cu amanuntul.

Aceastd diviziune exclude: vanzarea de catre fermieri a produselor proprii; fabricarea si vanzarea productiei proprii, care in general este clasificata
drept industria prelucratoare in diviziunile 10 — 32; vénzarea de autovehicule, motociclete si piese ale acestora (vezi diviziunea 45); comerful cu
cereale, minereuri, titei brut, produse chimice pentru industrie, fier si otel, masini si echipamente industriale (vezi diviziunea 46); vanzarea de
alimente si bauturi pentru consum in localuri si vanzarea preparatelor alimentare la pachet (vezi diviziunea 56); inchirierea de bunuri personale si
gospodaresti pentru publicul larg (vezi grupa 772).

4. Cifra de afaceri (excl. TVA) reprezinta veniturile totale inregistrate de catre intreprindere in perioada de referinta, provenite atat din activitatea
principala, cat si din activitatile secundare exercitate de aceasta. Cifra de afaceri nu include veniturile din vanzarea sau transferul de mijloace fixe.
Indicii de volum ai cifrei de afaceri din comerful cu amanuntul sunt indici de tip Laspeyres si sunt calculati in conditii metodologice si de preturi
comparabile. Pentru exprimarea valorilor din perioada curentd in prefurile perioadei de referinta se utilizeaza indici de preturi deflatori (indicele
preturilor de consum). Primii indici obtinuti sunt la nivel de clasa/grupa CAEN Rev.2 apoi prin agregari succesive se obtin indici la niveluri agregate.
Ponderile utilizate la agregare sunt calculate pe baza cifrei de afaceri conform rezultatelor Anchetei Structurale in Intreprinderi din anul de referintd
(2005).

5. Pentru ajustarea seriilor s-a folosit pachetul de programe DEMETRA (metoda TRAMO/SEATS), care realizeaza estimarea efectului numarului de
zile lucratoare diferit de la o luna la alta si efectului calendarului (Pastele ortodox, an bisect si alte sarbatori nationale) precum si identificarea si
corectarea valorilor extreme (schimbari de nivel ocazionale, tranzitorii sau permanente) si interpolarea valorilor lipsa. Seria ajustata cu numarul de
zile lucratoare s-a obtinut prin eliminarea din seria brutd a acestor efecte, cu ajutorul unor coeficienti de corectie, stabilii in functie de modelul de
regresie folosit (aditiv sau multiplicativ).

Stabilirea modelelor de regresie folosite pentru fiecare serie se face la inceputul fiecarui an si implica recalcularea seriilor ajustate calculate in anul
precedent (recalculare datorata modificarii modelelor adoptate, numarului de regresori folosit $i numarului de observatji disponibile).

Ajustarea nivelurilor agregate s-a realizat prin metoda directa care presupune ajustarea directa a seriilor agregate. Utilizarea metodei directe poate
conduce la unele inconsistente in seriile de date (respectiv, agregatele sa nu fie cuprinse intotdeuna intre valorile componentelor din care provin).

6. Calculul indicilor de volum ai cifrei de afaceri fata de luna precedenta sau fata de luna corespunzatoare din anul precedent, pornind de la indicii
cu baza fixa (anul 2005=100), se realizeaza astfel:

- indicii de volum ai cifrei de afaceri fata de luna precedenta: prin impartirea indicelui cu baza fixa (anul 2005=100) al lunii respective la indicele cu
baza fixa (anul 2005=100) al lunii precedente, inmulijt cu 100;

- indicii de volum ai cifrei de afaceri fatd de luna corespunzatoare din anul precedent: prin impériirea indicelui cu baza fixa (anul 2005=100) al unei
anumite luni din anul respectiv la indicele cu baza fixa (anul 2005=100) al aceleiasi luni din anul precedent, inmul{jt cu 100.

Datele sunt provizorii si periodic pot fi revizuite pe baza rectificarilor ce se efectueaza retroactiv de catre operatorii economici din esantion.

Informatii suplimentare se pot obtine din publicatia statistica Buletin Statistic Lunar (termen de aparitie 14 februarie 2012).

Date comparative cu celelalte State Membre ale Uniunii Europene se pot obtine din comunicatul de presé al Eurostat care apare
maine, 3 februarie si care poate fi consultat la adresa: http://epp.eurostat,ec,europa,eu/portal/page/portal/eurostat’home/

Urmatorul comunicat de presa va aparea Vineri, 2 martie 2012.
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